ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА 
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	Направление 

	031600.62 

	Реклама и связи с общественностью 

	  

	бакалавр 


	  

	(код направления) 
	(название направления)
		(квалификация)

	Профиль 

		без профиля 

		4 


	  

	(код профиля)
	(название профиля)
		(срок обучения, лет)

	Обучение 

	бакалавр (очное) 

	  

		  



	


	№
	НАИМЕНОВАНИЕ ДИСЦИПЛИН
	Распределение
по семестрам
	Объем работ студентов,
час.
	Распределение по курсам и семестрам 
	Кафедра

	
	
	Зачe-
тов
           
	Экза-
менов
           
	Курсо-
вых
работ
           
	Всего
	из них
	1 курс
	2 курс
	3 курс
	4 курс
	

	
	
	
	
	
	
	ауди тор ных
	в том числе
	с.р.с., в том числе кур- совые раб- оты
	семестр
1
	семестр
2
	семестр
3
	семестр
4
	семестр
5
	семестр
6
	семестр
7
	семестр
8
	

	
	
	
	
	
	
	
	лек- ций
	прак- тич. заня- тий
	ла- бор. ра- бот
	
	18
недель
	18
недель
	18
недель
	18
недель
	18
недель
	18
недель
	12
недель
	12
недель
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30
	31
	32
	33
	34
	35
	36

	1.
	Гуманитарный, социальный и экономический цикл
	 
	2268
	972
	324
	648
	
	1296
	 

	1.1.
	Базовая часть
	
	1188
	522
	198
	324
	
	666
	 

	1.1.1.
	Отечественная история
	1
	
	
	72
	36
	18
	18
	
	36
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.2.
	Русский язык и культура речи
	
	1, 2
	2
	360
	144
	72
	72
	
	216
	2
	2
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	1.1.3.
	Иностранный язык
	1
	2
	
	252
	108
	
	108
	
	144
	
	3
	
	
	3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ИЯМК

	1.1.4.
	Культурология
	2
	
	
	72
	36
	18
	18
	
	36
	
	
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.5.
	Социология
	1
	
	
	108
	54
	18
	36
	
	54
	1
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.6.
	Философия
	1
	
	
	72
	36
	18
	18
	
	36
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.7.
	Экономика
	
	3
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭТ

	1.1.8.
	Психология
	2
	
	
	72
	36
	18
	18
	
	36
	
	
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.2.
	Вариативная часть
	
	648
	252
	126
	126
	
	396
	 

	1.2.1.
	Искусство и литература
	
	1, 2
	
	324
	126
	72
	54
	
	198
	2
	2
	
	2
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	1.2.2.
	Правоведение
	
	4
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ПРАВО

	1.2.3.
	Основы экранной культуры
	
	3
	
	144
	54
	18
	36
	
	90
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	1.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	432
	198
	
	198
	
	234
	 

	1.3.1.
	Деловой иностранный язык
	1, 2
	3
	
	360
	162
	
	162
	
	198
	
	3
	
	
	3
	
	
	3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ИЯМК

	1.3.2.
	Орфография и пунктуация 
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	1.3.3.
	Введение в профессиональную деятельность
	1
	
	
	72
	36
	
	36
	
	36
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	1.3.4.
	Основы социального государства
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	2.
	Математический и естественнонаучный цикл
	 
	720
	306
	144
	126
	36
	414
	 

	2.1.
	Базовая часть
	
	468
	198
	90
	72
	36
	270
	 

	2.1.1.
	Математика и статистика
	
	2
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	
	
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МММЭ

	2.1.2.
	Математика и статистика
	
	3
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СТ

	2.1.3.
	Компьютерные технологии и информатика
	1
	
	
	108
	54
	18
	
	36
	54
	1
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ИСТ

	2.2.
	Вариативная часть
	
	72
	36
	18
	18
	
	36
	 

	2.2.1.
	Современные графические редакторы
	2
	
	
	72
	36
	18
	18
	
	36
	
	
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	2.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	 

	2.3.1.
	Исследования в рекламной деятельности и связях с общественностью
	
	6
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	2.3.2.
	Концепции современного естествознания
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ТЭМ

	3.
	Профессиональный цикл
	 
	4500
	2010
	942
	1068
	
	2490
	 

	3.1.
	Базовая часть
	
	2052
	918
	432
	486
	
	1134
	 

	3.1.1.
	Основы теории коммуникации
	2
	
	
	108
	54
	36
	18
	
	54
	
	
	
	2
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.1.2.
	Социология массовых коммуникаций
	4
	
	
	108
	54
	18
	36
	
	54
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.1.3.
	Психология массовых коммуникаций
	4
	
	
	108
	54
	18
	36
	
	54
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.1.4.
	Теория и практика массовой информации
	3
	4
	
	288
	126
	54
	72
	
	162
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.1.5.
	Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)
	3, 5
	4, 6
	4
	648
	288
	144
	144
	
	360
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.1.6.
	Основы менеджмента
	4
	
	
	108
	54
	36
	18
	
	54
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.1.7.
	Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью
	
	5
	
	216
	90
	36
	54
	
	126
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.1.8.
	Основы маркетинга
	
	3
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.1.9.
	Маркетинговые исследования и ситуационный анализ
	
	5
	
	216
	90
	36
	54
	
	126
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.1.10.
	Безопасность жизнедеятельности
	1
	
	
	72
	36
	18
	18
	
	36
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЕНД

	3.2.
	Вариативная часть
	
	936
	414
	192
	222
	
	522
	 

	3.2.1.
	Поведение потребителей
	
	5
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.2.2.
	Межкультурные коммуникации
	7
	
	
	72
	36
	
	36
	
	36
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	3
	
	
	
	
	ИЯМК

	3.2.3.
	Консалтинг в рекламе и связях с общественностью
	8
	
	
	72
	36
	12
	24
	
	36
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	
	СО

	3.2.4.
	Коммуникационный менеджмент
	
	6
	
	180
	72
	36
	36
	
	108
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.2.5.
	РR- технологии
	7
	8
	
	216
	96
	48
	48
	
	120
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	СО

	3.2.6.
	Медиапланирование
	8
	
	
	108
	48
	24
	24
	
	60
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	МиР

	3.2.7.
	Правовое регулирование профессиональной деятельности
	5
	
	
	108
	54
	36
	18
	
	54
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ПРАВО

	3.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	1512
	678
	318
	360
	
	834
	 

	3.3.1.
	Стратегический маркетинг
	7
	8
	
	288
	120
	48
	72
	
	168
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	3
	
	2
	3
	
	МиР

	3.3.2.
	Финансовый менеджмент
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ФИН

	3.3.3.
	Маркетинговые коммуникации в информационных сетях
	8
	
	
	72
	36
	12
	24
	
	36
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	
	МиР

	3.3.4.
	Электронная коммерция
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЛК

	3.3.5.
	Разработка и технологии производства рекламного продукта
	6
	7, 8
	8
	396
	168
	84
	84
	
	228
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	МиР

	3.3.6.
	Теория потребительского поведения
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭТ

	3.3.7.
	Экономика организации
	4
	
	
	108
	54
	36
	18
	
	54
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.3.8.
	Экономический анализ
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	АЭА

	3.3.9.
	Система государственного и муниципального управления
	5
	
	
	72
	36
	18
	18
	
	36
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ГМУ

	3.3.10.
	Организационное поведение
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.3.11.
	Стимулирование сбыта
	7
	
	
	72
	36
	24
	12
	
	36
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	1
	
	
	
	
	МиР

	3.3.12.
	Основы государственной службы
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ГМУ

	3.3.13.
	Копирайтинг и спичрайтинг
	5
	
	
	108
	54
	18
	36
	
	54
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.3.14.
	Технологии подготовки реклмных и PR-текстов
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.3.15.
	PR в деятельности государственных и политических организаций
	6
	7
	7
	288
	120
	60
	60
	
	168
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	2
	2
	
	
	
	
	СО

	3.3.16.
	Международный бизнес 
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МЭТД

	3.3.17.
	Телекоммуникационные и компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью
	6
	
	
	108
	54
	18
	36
	
	54
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	1
	2
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.3.18.
	Организация и техника внешнеторговых операций
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МЭТД

	4.
	Физическая культура
	 
	400
	360
	
	360
	
	40
	 

	4.1.
	Физическая культура
	
	400
	360
	
	360
	
	40
	 

	4.1.1.
	Физическая культура
	1, 2, 3, 4, 5, 6
	
	
	400
	360
	
	360
	
	40
	
	4
	
	
	4
	
	
	4
	
	
	4
	
	
	2
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	ФВС

	5.
	Факультатив
	 
	360
	180
	
	180
	
	180
	 

	5.1.
	Факультатив
	
	360
	180
	
	180
	
	180
	 

	5.1.1.
	Профессиональный иностранный язык (факультатив)
	4, 5, 6
	
	
	360
	180
	
	180
	
	180
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	3
	
	
	3
	
	
	4
	
	
	
	
	
	
	
	ИЯМК

	
	Итого:
	
	8248
	3828
	1410
	2382
	36
	4420
	

	
	Учебных занятий: 
	28
	26
	25
	24
	26
	23
	23
	23
	
	

	
	Число зачетов: 
	9
	6
	3
	6
	6
	5
	4
	3
	
	

	
	Число экзаменов: 
	2
	4
	5
	3
	3
	3
	2
	3
	
	

	
	Курсовых: 
	
	1
	
	1
	
	
	1
	1
	
	

	
	Обязательных дисциплин: 
	9
	9
	7
	9
	9
	7
	6
	6
	
	

	
	Дисциплин по выбору: 
	2
	1
	1
	
	
	1
	
	
	
	

	
	Дисциплин специализации: 
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ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА 
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	Направление 

	031600.62 

	Реклама и связи с общественностью 

	  

	бакалавр 


	  

	(код направления) 
	(название направления)
		(квалификация)

	Профиль 

		без профиля 

		3 


	  

	(код профиля)
	(название профиля)
		(срок обучения, лет)

	Обучение 

	бакалавр (заочное) на базе спо 

	  

		  



	


	№
	НАИМЕНОВАНИЕ ДИСЦИПЛИН
	Распределение
по семестрам
	Объем работ студентов,
час.
	Распределение по курсам и семестрам 
	Кафедра

	
	
	Зачe-
тов
           
	Экза-
менов
           
	Курсо-
вых
работ
           
	Кон-
троль-
ных
           
	Всего
	из них
	1 курс
	2 курс
	3 курс
	4 курс
	5 курс
	

	
	
	
	
	
	
	
	ауди тор ных
	в том числе
	с.р.с., в том числе кур- совые раб- оты
	семестр
1
	семестр
2
	семестр
3
	семестр
4
	семестр
5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	лек- ций
	прак- тич. заня- тий
	ла- бор. ра- бот
	
	0
недель
	0
недель
	1
недель
	1
недель
	1
недель
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28

	1.
	Гуманитарный, социальный и экономический цикл
	 
	2268
	140
	58
	82
	
	2128
	 

	1.1.
	Базовая часть
	
	1188
	78
	30
	48
	
	1110
	 

	1.1.1.
	Отечественная история
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.2.
	Русский язык и культура речи
	
	3
	
	
	360
	20
	10
	10
	
	340
	
	
	
	
	
	
	10
	10
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	1.1.3.
	Иностранный язык
	
	3
	
	
	252
	10
	
	10
	
	242
	
	
	
	
	
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	
	ИЯМК

	1.1.4.
	Культурология
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.5.
	Социология
	3
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.6.
	Философия
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.7.
	Экономика
	
	3
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	
	ЭТ

	1.1.8.
	Психология
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.2.
	Вариативная часть
	
	648
	40
	18
	22
	
	608
	 

	1.2.1.
	Искусство и литература
	
	3
	
	
	324
	18
	8
	10
	
	306
	
	
	
	
	
	
	8
	10
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	1.2.2.
	Правоведение
	
	4
	
	
	180
	10
	4
	6
	
	170
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	ПРАВО

	1.2.3.
	Основы экранной культуры
	
	4
	
	
	144
	12
	6
	6
	
	132
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	
	
	
	МиР

	1.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	432
	22
	10
	12
	
	410
	 

	1.3.1.
	Анализ произведений искусства
	
	4
	
	
	360
	16
	8
	8
	
	344
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	МиР

	1.3.2.
	Орфография и пунктуация 
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	1.3.3.
	Введение в профессиональную деятельность
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	1.3.4.
	Основы социального государства
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	2.
	Математический и естественнонаучный цикл
	 
	720
	64
	28
	36
	
	656
	 

	2.1.
	Базовая часть
	
	468
	38
	18
	20
	
	430
	 

	2.1.1.
	Математика и статистика
	
	3
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	
	МММЭ

	2.1.2.
	Математика и статистика
	
	4
	
	
	180
	14
	6
	8
	
	166
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	8
	
	
	
	
	СТ

	2.1.3.
	Компьютерные технологии и информатика
	3
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	
	
	
	ИСТ

	2.2.
	Вариативная часть
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	 

	2.2.1.
	Современные графические редакторы
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	2.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	180
	20
	8
	12
	
	160
	 

	2.3.1.
	Исследования в рекламной деятельности и связях с общественностью
	
	5
	
	
	180
	20
	8
	12
	
	160
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	12
	
	МиР

	2.3.2.
	Концепции современного естествознания
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОЭД

	3.
	Профессиональный цикл
	 
	4500
	396
	190
	206
	
	4104
	 

	3.1.
	Базовая часть
	
	2052
	156
	74
	82
	
	1896
	 

	3.1.1.
	Основы теории коммуникации
	3
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.1.2.
	Социология массовых коммуникаций
	4
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	СО

	3.1.3.
	Психология массовых коммуникаций
	4
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	СО

	3.1.4.
	Теория и практика массовой информации
	
	3
	
	
	288
	16
	8
	8
	
	272
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.1.5.
	Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)
	4
	3, 5
	3
	
	648
	56
	26
	30
	
	592
	
	
	
	
	
	
	10
	10
	
	8
	8
	
	8
	12
	
	МиР

	3.1.6.
	Основы менеджмента
	3
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.1.7.
	Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью
	
	5
	
	
	216
	20
	8
	12
	
	196
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	12
	
	СО

	3.1.8.
	Основы маркетинга
	
	3
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.1.9.
	Маркетинговые исследования и ситуационный анализ
	
	4
	
	
	216
	16
	8
	8
	
	200
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	МиР

	3.1.10.
	Безопасность жизнедеятельности
	
	
	
	
	72
	
	
	
	
	72
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЕНД

	3.2.
	Вариативная часть
	
	936
	86
	40
	46
	
	850
	 

	3.2.1.
	Поведение потребителей
	
	4
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	МиР

	3.2.2.
	Межкультурные коммуникации
	5
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	ИЯМК

	3.2.3.
	Консалтинг в рекламе и связях с общественностью
	5
	
	
	
	72
	12
	6
	6
	
	60
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	СО

	3.2.4.
	Коммуникационный менеджмент
	
	5
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	СО

	3.2.5.
	РR- технологии
	
	4
	
	
	216
	16
	8
	8
	
	200
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	СО

	3.2.6.
	Медиапланирование
	5
	
	
	
	108
	14
	6
	8
	
	94
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	8
	
	МиР

	3.2.7.
	Правовое регулирование профессиональной деятельности
	4
	
	
	
	108
	6
	2
	4
	
	102
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	ПРАВО

	3.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	1512
	154
	76
	78
	
	1358
	 

	3.3.1.
	Стратегический маркетинг
	
	5
	
	
	288
	26
	12
	14
	
	262
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	12
	14
	
	МиР

	3.3.2.
	Финансовый менеджмент
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ФИН

	3.3.3.
	Маркетинговые коммуникации в информационных сетях
	5
	
	
	
	72
	12
	6
	6
	
	60
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	МиР

	3.3.4.
	Электронная коммерция
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЛК

	3.3.5.
	Разработка и технологии производства рекламного продукта
	4
	5
	5
	
	396
	46
	24
	22
	
	350
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	16
	14
	
	МиР

	3.3.6.
	Теория потребительского поведения
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭТ

	3.3.7.
	Экономика организации
	4
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.3.8.
	Экономический анализ
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	АЭА

	3.3.9.
	Система государственного и муниципального управления
	4
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	ГМУ

	3.3.10.
	Организационное поведение
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.3.11.
	Стимулирование сбыта
	5
	
	
	
	72
	12
	6
	6
	
	60
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	МиР

	3.3.12.
	Основы государственной службы
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ГМУ

	3.3.13.
	Копирайтинг и спичрайтинг
	4
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	СО

	3.3.14.
	Технологии подготовки реклмных и PR-текстов
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.3.15.
	PR в деятельности государственных и политических организаций
	
	4
	4
	
	288
	24
	12
	12
	
	264
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	12
	12
	
	
	
	
	СО

	3.3.16.
	Международный бизнес 
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МЭТД

	3.3.17.
	Телекоммуникационные и компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью
	5
	
	
	
	108
	12
	6
	6
	
	96
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	СО

	3.3.18.
	Организация и техника внешнеторговых операций
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МЭТД

	4.
	Физическая культура
	 
	400
	
	
	
	
	400
	 

	4.1.
	Физическая культура
	
	400
	
	
	
	
	400
	 

	4.1.1.
	Физическая культура
	3
	
	
	
	400
	
	
	
	
	400
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ФВС

	5.
	Факультатив
	 
	0
	
	
	
	
	
	 

	5.1.
	Факультатив
	
	0
	
	
	
	
	
	 

	
	Итого:
	
	7888
	600
	276
	324
	
	7288
	

	
	Учебных занятий: 
	
	
	200
	200
	200
	
	

	
	Число зачетов: 
	
	
	11
	8
	6
	
	

	
	Число экзаменов: 
	
	
	8
	8
	6
	
	

	
	Курсовых: 
	
	
	1
	1
	1
	
	

	
	Контрольных: 
	
	
	
	
	
	
	

	
	Обязательных дисциплин: 
	
	
	18
	15
	11
	
	

	
	Дисциплин по выбору: 
	
	
	1
	1
	1
	
	

	
	Дисциплин специализации: 
	
	
	
	
	
	
	


ПЛАН УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА 
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	№
	НАИМЕНОВАНИЕ ДИСЦИПЛИН
	Распределение
по семестрам
	Объем работ студентов,
час.
	Распределение по курсам и семестрам 
	Кафедра

	
	
	Зачe-
тов
           
	Экза-
менов
           
	Курсо-
вых
работ
           
	Кон-
троль-
ных
           
	Всего
	из них
	1 курс
	2 курс
	3 курс
	4 курс
	5 курс
	

	
	
	
	
	
	
	
	ауди тор ных
	в том числе
	с.р.с., в том числе кур- совые раб- оты
	семестр
1
	семестр
2
	семестр
3
	семестр
4
	семестр
5
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	лек- ций
	прак- тич. заня- тий
	ла- бор. ра- бот
	
	0
недель
	0
недель
	1
недель
	1
недель
	1
недель
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	лк
	пр
	лб
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28

	1.
	Гуманитарный, социальный и экономический цикл
	 
	2268
	118
	54
	64
	
	2150
	 

	1.1.
	Базовая часть
	
	1188
	56
	26
	30
	
	1132
	 

	1.1.1.
	Отечественная история
	
	
	
	
	72
	
	
	
	
	72
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.2.
	Русский язык и культура речи
	
	3
	
	
	360
	20
	10
	10
	
	340
	
	
	
	
	
	
	10
	10
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	1.1.3.
	Иностранный язык
	
	
	
	
	252
	
	
	
	
	252
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ИЯМК

	1.1.4.
	Культурология
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.5.
	Социология
	3
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.6.
	Философия
	
	
	
	
	72
	
	
	
	
	72
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.1.7.
	Экономика
	
	3
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	
	ЭТ

	1.1.8.
	Психология
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	1.2.
	Вариативная часть
	
	648
	40
	18
	22
	
	608
	 

	1.2.1.
	Искусство и литература
	
	3
	
	
	324
	18
	8
	10
	
	306
	
	
	
	
	
	
	8
	10
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	1.2.2.
	Правоведение
	
	4
	
	
	180
	10
	4
	6
	
	170
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	ПРАВО

	1.2.3.
	Основы экранной культуры
	
	4
	
	
	144
	12
	6
	6
	
	132
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	
	
	
	МиР

	1.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	432
	22
	10
	12
	
	410
	 

	1.3.1.
	Анализ произведений искусства
	
	4
	
	
	360
	16
	8
	8
	
	344
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	МиР

	1.3.2.
	Орфография и пунктуация 
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	1.3.3.
	Введение в профессиональную деятельность
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	1.3.4.
	Основы социального государства
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СГН

	2.
	Математический и естественнонаучный цикл
	 
	720
	64
	28
	36
	
	656
	 

	2.1.
	Базовая часть
	
	468
	38
	18
	20
	
	430
	 

	2.1.1.
	Математика и статистика
	
	3
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	
	МММЭ

	2.1.2.
	Математика и статистика
	
	4
	
	
	180
	14
	6
	8
	
	166
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	8
	
	
	
	
	СТ

	2.1.3.
	Компьютерные технологии и информатика
	3
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	
	
	
	ИТ

	2.2.
	Вариативная часть
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	 

	2.2.1.
	Современные графические редакторы
	3
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	2.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	180
	20
	8
	12
	
	160
	 

	2.3.1.
	Исследования в рекламной деятельности и связях с общественностью
	
	5
	
	
	180
	20
	8
	12
	
	160
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	12
	
	МиР

	2.3.2.
	Концепции современного естествознания
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ОЭД

	3.
	Профессиональный цикл
	 
	4500
	396
	190
	206
	
	4104
	 

	3.1.
	Базовая часть
	
	2052
	156
	74
	82
	
	1896
	 

	3.1.1.
	Основы теории коммуникации
	3
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.1.2.
	Социология массовых коммуникаций
	4
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	СО

	3.1.3.
	Психология массовых коммуникаций
	4
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	СО

	3.1.4.
	Теория и практика массовой информации
	
	3
	
	
	288
	16
	8
	8
	
	272
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.1.5.
	Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью)
	4
	3, 5
	3
	
	648
	56
	26
	30
	
	592
	
	
	
	
	
	
	10
	10
	
	8
	8
	
	8
	12
	
	МиР

	3.1.6.
	Основы менеджмента
	3
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.1.7.
	Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью
	
	5
	
	
	216
	20
	8
	12
	
	196
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	12
	
	СО

	3.1.8.
	Основы маркетинга
	
	3
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	
	
	
	МиР

	3.1.9.
	Маркетинговые исследования и ситуационный анализ
	
	4
	
	
	216
	16
	8
	8
	
	200
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	МиР

	3.1.10.
	Безопасность жизнедеятельности
	
	
	
	
	72
	
	
	
	
	72
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЕНД

	3.2.
	Вариативная часть
	
	936
	86
	40
	46
	
	850
	 

	3.2.1.
	Поведение потребителей
	
	4
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	МиР

	3.2.2.
	Межкультурные коммуникации
	5
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	ИЯМК

	3.2.3.
	Консалтинг в рекламе и связях с общественностью
	5
	
	
	
	72
	12
	6
	6
	
	60
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	СО

	3.2.4.
	Коммуникационный менеджмент
	
	5
	
	
	180
	16
	8
	8
	
	164
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	СО

	3.2.5.
	РR- технологии
	
	4
	
	
	216
	16
	8
	8
	
	200
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	
	
	
	СО

	3.2.6.
	Медиапланирование
	5
	
	
	
	108
	14
	6
	8
	
	94
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	8
	
	МиР

	3.2.7.
	Правовое регулирование профессиональной деятельности
	4
	
	
	
	108
	6
	2
	4
	
	102
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	ПРАВО

	3.3.
	Дисциплины по выбору студента
	
	1512
	154
	76
	78
	
	1358
	 

	3.3.1.
	Стратегический маркетинг
	
	5
	
	
	288
	26
	12
	14
	
	262
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	12
	14
	
	МиР

	3.3.2.
	Финансовый менеджмент
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ФИН

	3.3.3.
	Маркетинговые коммуникации в информационных сетях
	5
	
	
	
	72
	12
	6
	6
	
	60
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	МиР

	3.3.4.
	Электронная коммерция
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЛК

	3.3.5.
	Разработка и технологии производства рекламного продукта
	4
	5
	5
	
	396
	46
	24
	22
	
	350
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	8
	
	16
	14
	
	МиР

	3.3.6.
	Теория потребительского поведения
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭТ

	3.3.7.
	Экономика организации
	4
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.3.8.
	Экономический анализ
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	АЭА

	3.3.9.
	Система государственного и муниципального управления
	4
	
	
	
	72
	6
	2
	4
	
	66
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	4
	
	
	
	
	ГМУ

	3.3.10.
	Организационное поведение
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ЭПМ

	3.3.11.
	Стимулирование сбыта
	5
	
	
	
	72
	12
	6
	6
	
	60
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	МиР

	3.3.12.
	Основы государственной службы
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ГМУ

	3.3.13.
	Копирайтинг и спичрайтинг
	4
	
	
	
	108
	8
	4
	4
	
	100
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	4
	
	
	
	
	СО

	3.3.14.
	Технологии подготовки реклмных и PR-текстов
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	СО

	3.3.15.
	PR в деятельности государственных и политических организаций
	
	4
	4
	
	288
	24
	12
	12
	
	264
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	12
	12
	
	
	
	
	СО

	3.3.16.
	Международный бизнес 
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МЭТД

	3.3.17.
	Телекоммуникационные и компьютерные технологии в рекламе и связях с общественностью
	5
	
	
	
	108
	12
	6
	6
	
	96
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	6
	6
	
	СО

	3.3.18.
	Организация и техника внешнеторговых операций
	
	
	
	
	0
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	МЭТД

	4.
	Физическая культура
	 
	400
	
	
	
	
	400
	 

	4.1.
	Физическая культура
	
	400
	
	
	
	
	400
	 

	4.1.1.
	Физическая культура
	3
	
	
	
	400
	
	
	
	
	400
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	ФВС

	5.
	Факультатив
	 
	0
	
	
	
	
	
	 

	5.1.
	Факультатив
	
	0
	
	
	
	
	
	 

	
	Итого:
	
	7888
	578
	272
	306
	
	7310
	

	
	Учебных занятий: 
	
	
	178
	200
	200
	
	

	
	Число зачетов: 
	
	
	9
	8
	6
	
	

	
	Число экзаменов: 
	
	
	7
	8
	6
	
	

	
	Курсовых: 
	
	
	1
	1
	1
	
	

	
	Контрольных: 
	
	
	
	
	
	
	

	
	Обязательных дисциплин: 
	
	
	15
	15
	11
	
	

	
	Дисциплин по выбору: 
	
	
	1
	1
	1
	
	

	
	Дисциплин специализации: 
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